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INFOGRAFIK 
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FORSTÅ DET?
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Komplicerede sammenhænge og vanskelige emner kan oftest forklares 
enkelt og forståelige ved hjælp af det, vi kalder infografik. Også inden for 
den finansielle kommunikation er det blevet mere almindeligt at bruge 
visuelle metoder til at forklare komplekse emner enkelt og forståeligt.  
Og så ser det godt ud!

I nyhedsmedier er infografik ofte tegninger eller 3D-visualiseringer, der f.eks. viser, 
hvordan et røveri blev begået, med tegning af gader, huse og flugtrute. Eller hvordan den 
nye flyvemaskine er indrettet, hvordan varmeforbruget er i et parcelhus, eller hvem der 
har magten i forskellige områder i en krig.

I en årsrapport eller anden finansiel kommunikation vil det klassiske søjle- og eller kurve-
diagram, der viser de seneste fem års udvikling, nok altid være et must. Og lagkage-
diagrammet, der viser omsætningens fordeling mellem forretningsområderne er også 



Ingrediensvirksomheden 
Chr. Hansen udsender et 
internt nyhedsbrev hvert 
kvartal, hvor infografik er 
en stor del af kommunika-
tionen om finansielle emner, 
produkter og salg.
Design: Bysted

svær at komme uden om. De klassiske årsrapportgrafer er principielt set også en slags 
infografik, idet de gengiver et sæt mere eller mindre komplekst sæt information eller 
fakta (oftest tal) i en visuel form, som læseren let og hurtigt kan afkode og forstå uden 
at skulle læse en masse tekst først. Men infografik er meget mere end grafer.

Klassiske årsrapportelementer som kortet, der viser, hvor organisationen opererer, og 
tidslinjen, der viser årets væsentligste begivenheder eller virksomhedens historie, er 
også infografik.

Men inforgrafik kan også bruges i andre dele af den finansielle kommunikation, f.eks. til 
at forklare værdi-kæder, forretningsmodeller, strategier, markedsdynamikker, konkurrent-
overblik og meget andet. Antallet af medarbejdere på forskellige lokationer kan illustre-
res vha små piktogram-mænd på et landkort i stedet for et lagkagediagram, aktionær-
sammensætningen kan illustreres, eller virksomhedens forretningsområder kan have 
hvert deres ikon. Alt sammen greb som medvirker til at navigere i kommunikationen og 
datamængderne. Optimalt set kombinerer infografik det bedste fra to verdener: fakta og 
målbarhed fra graferne, og symbolikken eller abstraktionen fra illustrationerne. En info-
grafik kan være noget så simpelt som en visuel fremstilling af et størrelsesforhold (f.eks. 
en tredobling af antal opførte olieboreplatforme på 10 år). Men i stedet for at vise stør-
relsesforholdet i form af to grafsøjler, som den klassiske graf gør, kan man vise det 
konkrete antal boreplatforme som ikoner i de pågældende år ved siden af hinanden. 
 Derved bliver stigningen og størrelsesforholdet koblet direkte til det pågældende emne 
(olieboreplatforme) i stedet for den kontekstneutrale grafsøjle, hvilket gør forståelsen og 
afkodningen meget mere intuitiv for læseren. Et simpelt greb, effektivt og meget nem-
mere at få pointen frem.

Inforgrafik på web – med bevægelse og interaktion
Online kan man udnytte mediet optimalt ved at gøre infografikker interaktive og mu-
lighederne her er mangfoldige. De typiske lagkage- og søjlediagrammer kan åbenbare 
sig i en animation, og for at vise de fem seneste års udvikling kan man have en “slider”, 
som kan trækkes fra det ene år til det andet for at vise forandringen. Derved nedsættes 
kompleksiteten af de datamængder, som læseren/brugeren skal forholde sig til, og bru-
geren kan selv vælge at bevæge sig tilbage gennem de historiske data, når han eller hun 
har afkodet det indledende budskab og er klar til at dykke dybere ned. Mulighederne for 
interaktivitet er nærmest uendelige.

Af hensyn til årsrapportprocessen, hvor nøgletal eller værdier på diagrammer kan ændre 
sig i sidste øjeblik, er det dog vigtigt at indtænke en nem redigering af infografikkerne, 
når man programmerer de interaktive versioner.



Design i virksomhedens linje
Når man ser årsrapporter fra forskellige lande, er det tydeligt, at vi har forskellige 
 designsmag  i forskellige lande – f.eks. de amerikanske, hvor den nogle gange får på 
alle gardiner med grafiske effekter som 3D, skygger, højglans og masser af farver. I 
vores skandinaviske designunivers er vi oftere tilbøjelige til at bruge færre virkemidler, 
knap så mange farver og et enkelt design. I alle tilfælde gælder det selvfølgelig, at desig-
net af infografikken skal matche virksomhedens designlinje, så den ud over at kommu-
nikere også er med til at styrke den overordnede stil og tone.

Når man nu, forhåbentlig, er overbevist om infografikkens lyksaligheder, er det vigtigt at 
huske på, at ting tager tid. Når der skal designes infografik, skal der fastlægges en 
 designstil – gerne i god tid i forvejen – og laves forslag og testes, hvordan de virker i 
sammenhængen. Og selv om det måske blot er enkle piktogrammer og forklarende 
tegninger, kan der sagtens være mange holdninger og følelser, der skal afstemmes.

Men nu ikke flere ord. I tråd med infografikkens grundlæggende tanke, er det bedre at 
vise det, end af skrive om det. På de følgende sider har jeg samlet en masse inspire-
rende eksempler fra ind- og udland.
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Increasing global demand for major appliances, million units

Between 2008 and 2013, the global 
market demand for core appliances 
increased significantly, mainly  
due to strong growth in emerging 
markets particularly in Asia. Electrolux 
strategy is to capitalize on this 
increased demand in growth markets.

Source: Electrolux estimates
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Electrolux bruger infografik på en overskuelig 
og æstetisk måde.

Lækker kombination af infografik og foto fra 
Nish Market. Design: Gracy Leal.

I ØKs årsrapport fra 2012 er infografik med til at forklare firmaets udvikling, nøgletal og 
facts om de enkelte forretningsområder. Design: Bystedfacts om de enkelte forretningsområder. Design: Bysted



Since Davos some have launched a
global fund for youth activism, some
are working with us on climate change
through our International Climate
Champions projects, and others have
spoken at the WEF Middle East Forum
in Sharm El Sheikh. One of this year’s
participants will share a stage with Kofi
Annan at the first annual meeting of
the Global Humanitarian Forum in
Geneva, Switzerland. 

In 2007, the issue chosen was
education for all and participants
shared a platform with Her Majesty
Queen Rania Al-Abdullah of Jordan
and Gordon Bro
Queen Rania Al-Abdullah of Jordan

o
Queen Rania Al-Abdullah of Jordan

wn, who invited the
six to Brussels to discuss issues of
education with European
Commissioner Louis Michel, the
former World Bank President Paul
Wolfowitz, and a wider conference of
donors. They also went on to meet
George Soros and members of the
Clinton Global Initiative. 

The Road to Da os is about
developing young people’s skills and

v
developing young people’s skills and

v

ensuring that world leaders fully listen
to the ne t generation. It is good to
see this network of young peoplesee this network of young people
growing and continuing to activelygrowing and continuing to actively
engage in wengage in world challenges.  
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Income trends
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13.8 46.9

13.9 50.0

13.2 57.1

Grant-in-aid for the region has been
reduced in line with a corporate shift
of resources towards priority regions
in the Middle East and Central Asia.
This trend will continue with further
significant savings realised in
2008–09. Growth in overall income
can be attributed to the success of
our teaching and examinations work
across the region.

children in ten countries helped build a Schools’
Charter and White Paper for improved inclusion in
the classroom
Char
the classroom
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British Council har i deres 2007-2008-rapport 
valgt en rå og håndtegnet stil for nogle af  
infografikkerne.

Tidslinje udformet som spiraler.
Design: Chen-Wen Liang

Super æstetisk. Enkle grafikker og farveholdning, 
der holder designlinjen.

TDC har valgt en one-pager til 
onlineudgaven af årsrappor-
ten for 2013- Her er dynamisk 
infografik med til at vise ud-
viklingen.
Design: Bysted
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Så er det skåret i kage. Af Christina Winkless, 
Anna Brooks og David Rosser.

En dag i mit liv – illustreret som infografik af  
designer Martin Levatore.

Mange farver kan sagtens blive forvir-
rende og cirkusagtigt, men her er de 
elegant brugt og kommunikerer godt.

Den amerikanske 
designer Feltron laver 
sin egen årsrapport, 
hvor han beskriver sine 
aktiviteter i årets løb 
vha. flot infografik.

Kombination af fotos 
og grafik kan give 
gode forklaringer og 
kommunikation.
CME Group.
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Til venstre: Eksempler på el-
egant og klar infografik designet 
af Jordi Huaman, Red Antler, 
Jake lLim og James West, GDS 
Infographics.

Left: Examples of elegant and 
clearcut infographics, designed 
by Jordi Huaman, Red Antler, 
Jake lLim and James West, GDS 
Infographics.

Designs af Gemma Warriner 
og Krešimir Kraljević.
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